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Plan de estudios

Creacion, gestion y distribucion de contenido digital: uso de AVID Media Composer.

La asignatura examina el fenomeno de la comunicacion audiovisual en entornos multimedia, haciendo hincapié en
herramientas, aplicaciones, organizacion y gestion de contenidos digitales. El objetivo es promover actitudes inno-
vadoras, a la altura de las exigencias del mercado actual de la comunicacion, a través de los siguientes elementos:

* Introduccion a los Sistemas de Edicion Online.

*Flujos y entornos de trabajoen TV.

* Sistema de Edicion Digital AVID y Gestidn de contenidos.

* Herramientas colaborativas (envio/gestion de materiales; editores de video instalables y online).
* Evolucion tecnoldgica audiovisual: 5G, edicion Cloud, Live View, TV-RRSS

Generacién multimedia de contenidos informativos.

En un mundo completamente revolucionado por las nuevas tecnologias y el desarrollo de la web, la generacion de
contenido es uno de los factores mas importantes en cualquier organizacion. El alumno entendera conceptos como
los siguientes:

* Mecanismos utilizados en una redaccion para generar contenidos informativos.

* El proceso de elaboracion de las informaciones por parte de los periodistas

*Latoma de decisiones y sus criterios informativos para elaborar los espacios informativos.

* Andlisis del proceso informativo en la era de Internet y de las redes sociales.

* Sinergias informativas de retroalimentacidn: de las noticias tradicionales a las redes sociales y viceversa.

Redaccién periodistica adaptada al entorno multimedia.

Desde el punto de vista de la profesion periodistica, la aparicion de internet ha supuesto una revolucion, cuyos efec-
tos todavia no estan suficientemente valorados. Supone un cambio en la manera de enfrentarse a la informacion que
afecta al periodistay su proceso de comunicacion. El alumno lo entendera a través de los siguientes aspectos:

* Andlisis y practica en géneros y en especificidad de lenguajes periodisticos.

*Elvalor de laentrevistay el reportaje a través de la redaccidén multimedia.

* Adecuacion al espacio social comunicativo escrito en formato tradicional, online y audiovisual.
* Traslacion de los formatos periodisticos (especialmente audiovisuales) a las redes sociales.

Periodismo de investigacion.

La asignatura pretende que el alumno desarrolle y ponga en practica las técnicas necesarias para abordar una inves-
tigacion periodistica de interés publico. Desde el planteamiento de la hipotesis al desarrollo de la investigacion, la
blsqueda de fuentes, laredaccion del contenidoy el fact check (verificacidn de hechos). Llevard adelante los siguien-
tes pasos:

* Busqueda de documentacidn y extraccion de datos.

» Como encontrar vias de comunicacion seguras y encriptadas.

* Conocer las dimensiones legales de cada investigacion.

¢ Lainvestigacion periodistica desde una perspectiva ética y deontoldgica.
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*Repaso historico a las grandes filtraciones de la historia del periodismo.
* Nuevas narrativas del periodismo de investigacion y nuevas formas de trabajo.

Creacion de marca periodistica y emprendimiento profesional.

Esta asignatura establece las bases de la creacion de la marca personal de un perfil periodistico y su desarrollo en
el ambito digital, elmas al alza en los ultimos tiempos. Se daran a conocer los conocimientos esenciales de caraa
desarrollar vias de explotacidn tanto a nivel personal como de empresa. Se describen las diferentes herramientas y
términos para consolidar una estrategia de proceso de creacion de marca.

*Lamarca digital y el contenido propio

*Redes sociales y Branding.

* Analitica web.

* Modelos de negocio en el sector media.

* Analisis de la evolucion del negocio periodistico.
* Generacion de negocio

Analisis de datos y su uso periodistico. Del periodismo de precision al periodismo de datos.

Enla década de los setenta, el periodista Philip Meyer definio el periodismo de precisién como aquel en el que se
aplican métodos de investigacion de las ciencias sociales, es decir, una mezcla entre la actividad tradicional del pe-
riodismoy el trabajo cientifico. El periodismo de datos de hoy surge como una evolucion de ese conceptoy se basa
en el trabajo periodistico con grandes bases de datos en el que el profesional tiene que analizar de forma metddica
y sistematica una gran cantidad de informacion. En la asignatura aprendera:

* Metodologia, sistemas y fuentes para la obtencién de datos.

* Herramientas de analisis y limpieza de bases de datos.

* Maneras de comunicar y visualizar trabajos resultantes de este proceso.

* Utilizacion de programas en linea adecuados al entorno del periodismo de datos.

Deontologia y discurso periodistico
En el momento actual, la deontologia se ha convertido en clave del mantenimiento periodistico en tiempos de con-
fusiony alud comunicativo. El estudiante revisara los siguientes conceptos clave:

* Deontolog(a y discurso periodistico.

* Lanaturaleza del periodismo.

* El valor de la independencia informativay el valor de la credibilidad.

* El principio de verificacion.

* Atencidn alorelevantey al contexto

* Elrelato de calidad, escrito o visual.

*Dar voz a los afectados o interesados.

* Sefializar y separar: lo que es informacion; lo que es opinion, lo que es publicidad, lo que es entretenimiento.
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La camara: conocimientos técnicos, practicos y operativos para la creacion y edicién de contenidos.
De manera muy practica, en esta asignatura se busca valorar las noticias que merecen la pena incluirse enuna

escaleta informativa, asi como el estilo narrativo que requiere el lenguaje periodistico audiovisual. Se atenderan los
siguientes aspectos.

* Elaboracion de una escaleta informativa: eleccion de temas, enfoques y formatos.

* Como escribir pensando en imagenes: sumarios, entradillas y colas.

* Los directos: por qué, donde y como se hacen.

e Lareunion de escaleta, cuando hacer un directo, por qué y qué contar en él.

* Elreparto de temas, laredaccion del texto y el comportamiento periodistico frente a la camara.
* Realizacion de directos a cargo de estudiantes, visionado y analisis.

Periodismo mévil (Mobile Journalism / MoJo): Filmacién, produccion, edicién y distribucién de historias en los
nuevos entornos tecnoldgicos.

Los teléfonos moviles se han convertido en herramientas muy potentes para contar historias audiovisuales y mul-
timedia. En la asignatura se profundizara hasta el maximo rendimiento en las posibilidades de estos dispositivos, a
través de estos puntos:

* La creacion de contenidos audiovisuales con dispositivos moviles.

* Aplicaciones moviles para el tratamiento de la imagen y la edicidn de video.

* Accesorios para completar el equipo del periodista movil.

* Experimentos mediaticos MoJo: referentes nacionales e internacionales.

* Manejo de los dispositivos moviles con el objeto de grabar piezas audiovisuales tanto informativas como de
entretenimiento.
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